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1| Le probleme quand on veut faire rire au Canada

Reédume

Les humoristes au Canada occupent une

place paradoxale au sein du paysage culturel
canadien. L'hnumour est |'un des produits culturels
d'exportation les plus reconnaissables du pays

et un puissant vecteur d'expression de |'identité
canadienne. Néanmoins, les humoristes restent
largement exclus des cadres institutionnels concus
pour soutenir la culture canadienne.

Sans changements importants aux politiques,
notamment I'admissibilité a des mécanismes de
financement clés comme le Conseil des arts du
Canada ainsi qu'une plus grande capacité et facilité
a travailler aux Etats-Unis, ils continueront a faire
face a des difficultés pour assurer leur subsistance
et a lutter pour se constituer un public. De plus, les
humoristes au Canada méritent la mise en place
de normes professionnelles, de protections pour
défendre leurs droits en tant que travailleuses

et travailleurs, et la possibilité de négocier une
rémunération juste et équitable ainsi qu'un
traitement équitable sur leur lieu de travail.

Contrairement aux écrivaines et écrivains, aux
musiciennes et musiciens, aux cinéastes et aux
artistes du théatre, les humoristes ne sont pas
officiellement reconnus dans les principaux
mécanismes fédéraux de financement culturel.
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En conséquence, ils ne peuvent pas accéder

au financement public pour développer leur
travail, faire des tournées nationales, enregistrer
des albums ou des émissions spéciales, se
constituer un public numérique, ou participer a
des programmes de formation professionnelle
et de mentorat. Cette exclusion crée une lacune
structurelle dans la politique culturelle du Canada
qui nuit a la viabilité du secteur de I'humour et
place les humoristes parmi les travailleurs et
travailleuses culturels les plus précaires du pays.

Ces problémes ont empiré avec la transformation
rapide de I'économie numérique, et plus
récemment surtout, alors que la création de
contenu occupe le devant de la scéne! On attend
désormais des humoristes qu'ils soient d'abord
des créateurs de contenu et ensuite seulement
des interpretes. La normalisation du travail non
rémunéré a accru la pression sur les artistes pour
gu'ils maintiennent leur visibilité, transformant

de fait la recherche de visibilité en un véritable
emploi a temps plein. Ce n'est pas une mince
affaire. Parallelement, les plateformes mondiales -
comme TikTok - excluent les créateurs de contenu
canadiens des programmes de monétisation
comme le Programme de récompenses pour les
créateurs, limitant encore davantage leur capacité
a générer des revenus grace a leur travail.
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Le Canada reconnait depuis longtemps la culture
comme un pilier de la souveraineté nationale. Des
conclusions du rapport de la Commission Massey
en 1951 aux débats contemporains sur la
souveraineté numérique et la politique culturelle,
les gouvernements ont maintes fois reconnu que le
soutien aux artistes est essentiel pour conserver
une voix canadienne distincte dans I'ombre des
Etats-Unis. Pourtant, les humoristes - bien qu'ils
soient des narrateurs essentiels de la vie
canadienne - sont restés largement absents de ces
cadres stratégiques.

L'humour doit étre reconnu comme un domaine
artistique légitime au sein de |'architecture de |a
politique culturelle canadienne. Une action fédérale
immédiate s'impose pour reconnaitre officiellement
I'humour comme une forme d'art, étendre
I'admissibilité des humoristes au financement public
des arts, s'attaquer aux obstacles a la mobilité
transfrontaliere de la main-d'ceuvre et établir des
normes sectorielles qui protegent les humoristes en
tant que travailleuses et travailleurs culturels.

Il ne s'agit pas simplement de soutenir un groupe
d'artistes, mais bien de préserver une forme
essentielle de narration canadienne. L'humour
reflete en temps réel les expériences vécues au
quotidien et les complexités de la vie canadienne.
Sans un soutien stratégique significatif, le Canada
risque de faire taire une voix essentielle dans son
dialogue culturel — et de céder un nouvel espace
d'expression culturelle a la domination américaine.

a1 de19522 759"

rneur genY

ve
Vincent Massey: Gou

Afﬁl’ma

ti : Crédi
Allo vpe Reaction it Photo’: Tyra Sweet

- Spect, 2
ur Parents 4 e Asion acle ¢ "Mprovisatjoy,

En termes simples, au cosur de ce probleme se
trouve une contradiction structurelle : les
humoristes canadiens se font dire qu'ils font partie
des industries culturelles, mais lorsqu’on examine
les définitions de ces industries, on ne trouve nulle
part mention des humoristes.

Objectif

L'objectif de ce projet est d'établir 'humour comme
un secteur culturel reconnu au sein du paysage des
politiques artistiques et culturelles du Canada et
d'assurer la viabilité, la structure et la pérennité du
secteur de I'humour au Canada.

Malgré I'importance culturelle et la contribution
économique de I'humour, les humoristes canadiens
— en particulier ceux qui pratiquent le stand-

up, l'improvisation et le sketch — restent exclus
des principales institutions fédérales destinées

a soutenir la création artistique et la production
culturelle.

Cette initiative vise a combler cette lacune
structurelle en préconisant des changements de
politique visant a faire reconnaitre les humoristes
comme des travailleuses et travailleurs culturels
et garantir qu'ils aient un acces équitable aux
ressources, aux protections et aux possibilités
offertes aux autres artistes.
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Cela comprend les mesures suivantes :

® |areconnaissance officielle de I'humour
en tant que discipline artistigue dans le
cadre de financement du Conseil des arts
du Canada et de tous les organismes de
financement provinciaux et territoriaux.

* Une amélioration des protections du
travail et des normes de l'industrie pour les
humoristes.

* Une plus grande équité en matiere de
mobilité transfrontaliere de la main-
d'ceuvre entre le Canada et les Etats-Unis.

® Des solutions stratégiques abordant
la monétisation et la visibilité sur les
plateformes numériques.

* |e développement de recherches et
de données reflétant fidelement les
répercussions économiqgues et culturelles
des humoristes canadiens.
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Ensemble, ces mesures renforceraient la viabilité de
I'écosystéme de I'humour au Canada et
garantiraient que les humoristes soient inclus dans
les discussions sur la politique culturelle nationale.

Les humoristes canadiens, actuellement exclus

des principaux mécanismes de financement

et confrontés a des obstacles sur les marchés
nationaux et internationaux, évoluent dans un
systeme qui offre peu de soutien institutionnel pour
le développement et I'exportation de leur travail.

Cette exclusion représente plus qu'un simple
obstacle professionnel pour les humoristes : c'est
une occasion manquée pour le secteur culturel
canadien. Les humoristes canadiens ont connu
un succes mondial et ont contribué a faconner
["humour sur la scéne internationale, mais une
grande partie de ce succes se produit a |'étranger.

A I'heure ol le Canada continue de faire face aux
problémes de la souveraineté culturelle dans un
paysage médiatiqgue numérique en rapide évolution,
soutenir I'humour n'est pas seulement une question
d'équité. C'est un investissement dans une forme
d'expression culturelle canadienne particulierement
puissante.

Reconnaitre et soutenir les humoristes en tant que
travailleuses et travailleurs culturels renforcerait
I'économie créative du Canada, élargirait les
possibilités pour les voix canadiennes et garantirait
qgue I'humour reste un élément dynamique de
I'avenir culturel du pays.
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2
Pourguoc Chumoute
EST-IL IMPORTANT?

L"humour fait partie intégrante de |'économie, de
la culture et de l'identité du Canada. Par ailleurs,
nous sommes connus dans le monde entier pour
notre humour. Alors pourquoi le Canada ne le
reconnait-il pas?

Que diriez-vous d'un peu de
contexte?

Pendant la Deuxieme Guerre mondiale, les

groupes artistigues canadiens ont exhorté le
gouvernement fédéral a investir dans les arts et la
culture en réponse aux régimes totalitaires comme
I'’Allemagne nazie et la Russie soviétique, en tant
que moyen de protéger la démocratie. (Etude
générale, Arts et culture : la politique fédérale, 2010).

En conséquence, le premier ministre Louis St-
Laurent a officiellement nommé une Commission
royale d'enquéte sur I'avancement des arts, des
lettres et des sciences en 1949.

Voici les constatations du rapport :

« En tant que pays agricole et industriel, le Canada
occupe un rang prééminent dans le monde. Son
importance est beaucoup moins considérable
parmi les nations qui contribuent a la découverte
de régions nouvelles dans l'esprit et dans I'ame

de 'homme. Nous essayons de nous en justifier

en invoquant le chiffre de notre population, notre
jeunesse relative et cette lutte qu'il a fallu mener
pour maitriser les grandes forces naturelles.

Ces deux derniéres excuses ne peuvent plus étre
acceptées. Quant a la premiere, ce n'était méme
pas une excuse. »

— (Rapport de la Commission Massey, 1951)

Non seulement les Canadiennes et les Canadiens
voulaient-ils protéger leur démocratie a I'époque,
mais ils étaient également déterminés a préserver
I'existence méme du pays. Dans |'apres-guerte,
cela revétait un caractere d'urgence particulier,

le Rapport de la Commission Massey mettant

en garde contre « |'état anémique de la culture
canadienne, menacée d'extinction a cause de
I'influence pernicieuse de la culture américaine

au Canada ». Les liens militaires et économiques
croissants du Canada avec les Etats-Unis ont
alimenté les craintes concernant le continentalisme
— une doctrine selon laguelle le Canada et les
Etats-Unis devraient fusionner en une seule nation
nord-américaine. Par conséquent, le rapport
recommandait de consolider « les éléments
durables qui stimulent le sentiment national et
rendent les gens conscients des aspects les plus
nobles de la vie de la nation ».

Voici les conclusions du rapport :

A moins d'étre l'auteur d'ceuvres techniques,
['écrivain canadien qu'il soit romancier, poéte ou
conteur, historien ou biographe ne peut vivre de

sa plume méme tres modestement. De méme, le
compositeur et l'auteur dramatique et la majorité
des comédiens et des directeurs de productions,
doivent, si-l'on exclut les débouchés quoffre la radio
canadienne, se résigner a chercher en dehors de
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https://publications.gc.ca/collections/collection_2010/bdp-lop/bp/08-41-fra.pdf
https://publications.gc.ca/collections/collection_2010/bdp-lop/bp/08-41-fra.pdf
https://www.collectionscanada.gc.ca/massey/h5-430-e.html
https://thecanadianencyclopedia.ca/fr/article/la-commission-massey
https://thecanadianencyclopedia.ca/fr/article/la-commission-massey
https://thecanadianencyclopedia.ca/fr/article/la-commission-massey
https://thecanadianencyclopedia.ca/fr/article/la-commission-massey
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leur art, un revenu essentiel. [...] Les « Canadiens
doués » doivent se contenter d’'un niveau de vie
précaire et ingrat au Canada, ou partir a I'étranger
ot leurs talents sont recherchés.

— Rapport de la Commission Massey.

Pres de 70 ans plus tard, cet avertissement
ressemble moins a une note de bas de page
historigue qu'a un refrain familier — que les
humoristes canadiens ne connaissent que trop bien.
Des les premiéres versions du cadre de la politique
culturelle moderne du Canada, les humoristes
étaient largement absents du débat — et, a bien
des égards, ils le sont encore aujourd’hui. Ce que la
Commission Massey n'aurait pu prévoir, c'est qu'un
domaine culturel tout entier allait émerger en marge
des structures gqu'elle avait contribué a mettre en
place. L'humour allait devenir I'un des produits
culturels d'exportation les plus reconnaissables du
Canada, mais les artistes qui l'ont créé resteraient
largement absents des cadres institutionnels
concus pour soutenir la culture canadienne.

Depuis la publication du Rapport de la Commission
Massey, l'inquiétude sous-jacente a la fusion
continentale s'est intensifiée en 1989 avec I'entrée
en vigueur de I'’Accord de libre-échange entre le
Canada et les Etats-Unis — un tournant décisif
dans la politiqgue économique canadienne et un
test profond de la souveraineté culturelle. Ce qui
avait autrefois été présenté comme le risque de
voir les artistes partir a la recherche d'opportunités
a I'étranger s'est alors mélé a une nouvelle

réalité structurelle : I'intégration croissante des
industries culturelles canadiennes dans un marché
continental.

John Turner et Brian Mulroney. Débat des chefs, 1984.

Lors d'un débat télévisé entre John Turner et Brian
Mulroney, M. Turner a prédit ce qui allait arriver.

[Traduction]

« Une fois qu'un pays céde son agriculture, une fois
qu’un pays s'ouvre a une guerre des subventions
avec les Etats-Unis... alors la capacité politique de
ce pays a résister & l'influence des Etats-Unis pour
rester une nation indépendante disparait a jamais.
Nous avons construit une infrastructure qui
résistait délibérément a la pression continentale
des Etats-Unis. Nous I'avons fait pendant 120 ans.
D’un simple trait de plume, vous avez renversé
cela. Vous nous avez plongés dans I'influence
nord-sud des Etats-Unis et vous allez, j'en suis sdr,
nous réduire & une colonie des Etats-Unis, car
lorsque les leviers économiques disparaissent,
l'indépendance politique suit inévitablement. »

M. Mulroney a rétorqué : [Traduction] « Je crois, a
ma modeste maniere, que je construis la nation. »
C'est peut-étre ce que Brian Mulroney croyait, mais
comme I'histoire/l'a montré, cela nous a enfoncés
plus profondément dans un enchevétrement de
domination américaine et de quasi-monopole sur
tant d'aspects de notre vie canadienne. Le plus
stupéfiant : notre culture.
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https://publications.gc.ca/collections/collection_2016/amc-gac/E74-16-1987-fra.pdf
https://publications.gc.ca/collections/collection_2016/amc-gac/E74-16-1987-fra.pdf
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Dans un rapport commandé par le gouvernement
Mulroney sur les industries culturelles en 1987,
intitulé Nos industries culturelles : des liens
essentiels, on pouvait lire ce qui suit :

« Or, sauf pour le théatre, presque tous les
produits culturels que consomment les Canadiens
proviennent de I'étranger : 76 p. 100 des livres
vendus au Canada sont importés, 97 p. 100

du temps de projection est consacré aux films
étrangers, 89 p. 100 des bénéfices de I'industrie de
I'enregistrement sonore reviennent a 12 entreprises
sous mainmise étrangére qui mettent surtout

en marché de la musique populaire importée

et, malgré les efforts déployés depuis plusieurs
décennies pour réglementer la télédiffusion, plus
de 90 p. 100 des dramatiques présentées a la
télévision ne sont pas canadiennes. Nos librairies,
kiosques a journaux, boutiques de disques, cinémas
et écrans de télévision témoignent tous du fait que
le Canada est un des plus grands importateurs de
produits culturels. [...] Ce n'est pas notre facilité
d'accés aux produits étrangers qui fait probleme,
mais plutét notre difficulté a accéder a nos propres
ceuvres. Cette difficulté tient pour une large part a
la structure économique des industries culturelles,
qui donne aux produits importés, commercialisés
sur une plus vaste échelle et moins colteux, un
avantage indéniable. [...]

Il'y a plus de 35 ans, la Commission royale d'enquéte
sur I'avancement des arts, des sciences et des lettres
décrivait ainsi le danger : le volume disproportionné
de produits de toutes sortes entrant au Canada
—principalement de produits américains—permet
difficilement de faire valoir nos propres produits.
Certes, nous avons accompli des progrés depuis
cette époque. En 1950, il n'y avait presque pas de
livres, de disques ou de films canadiens, pas plus
dailleurs que de troupes professionnelles. Depuis
lors, nous avons assisté a I'éclosion progressive
d'une foule d'organisations vouées a la création; si
I'on considere leur nombre par habitant, le Canada
peut maintenant se comparer aux autres pays
industrialisés. Ces réalisations demeurent cependant
fragiles, car le probléme fondamental qui touche nos
industries culturelles s'est aggravé, en partie a cause
de la transformation rapide du milieu dans lequel
elles évoluent.

C'est ce qui a fait dire a un observateur britannique
contemporain : « Aucun autre pays ne pratique,
autant que le Canada, la libre circulation des
produits culturels, mais aucun autre pays n'en est
aussi complétement la victime ».

s

|

i


https://publications.gc.ca/collections/collection_2024/isde-ised/co22/Co22-76-1987-fra.pdf
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3
lé dun mowvement
DE LHUMOUR

Pendant des décennies, les humoristes canadiens
ont exercé leurs activités sans aucune structure
formelle pour I'industrie, sans représentation
collective et sans accés au financement public

de la culture. Cela a commencé a changer en
2016 lorsgu’un petit groupe d’humoristes s'est
regroupé autour d'une revendication simple : la
reconnaissance et la réciprocité.

Au cours de ce méme débat entre MM. Turner et
Mulroney, M. Turner a proclamé que le Canada ne
disposait pas de droits de réciprocité sur le marché
américain. Cela est devenu, par coincidence, le cri
de ralliement du mouvement qui a vu le jour en
2016, lorsque les humoristes canadiens se sont
ralliés a une lettre ouverte adressée a I'ancien
premier ministre Justin Trudeau et rédigée par
Sandra Battaglini, demandant « Juste un peu

de réciprocité ». La lettre réclamait l'acces au
financement des arts et |'assouplissement des
restrictions pour travailler aux Etats-Unis. Peu aprés,
ils ont formé I'ACHS (Association canadienne des
humoristes stand-up, sketch et impro), une initiative
sans précédent dans le monde, et ont effectué leur
premier voyage a Ottawa lors des renégociations de
I'ALENA, grace au généreux soutien de Temple Scott
& Associates en 2018.
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L’ACHS a participé a de nombreuses réunions
avec des ministres et des ministeres fédéraux

au sujet de la mobilité de la main-d‘ceuvre. A
I'époque, le gouvernement dressait une liste de
mesures de rétorsion potentielles pour contrer la
nouvelle guerre des tarifs douaniers lancée par
I'administration Trump et a demandé a I'ACHS

si elle serait favorable a 'instauration d'un tarif
douanier sur les humoristes américains entrant
au Canada pour y travailler. Apres mare réflexion,
I'ACHS a refusé, invoquant sa solidarité avec ses
homologues américains. Peu apres, la question de
la mobilité de la main-d'ceuvre a été retirée de la
table de négociation.

Les responsables du ministere du Commerce ont
invoqué le refus du Canada d'ouvrir son secteur des
télécommunications, craignant que des grandes
entreprises comme Rogers Communications et
Bell Canada ne soient absorbées par des géants
américains des télécommunications. En retour,

les Etats-Unis ont refusé de faire avancer les
discussions sur la mobilité de la main-d'ceuvre. En
effet, le Canada a donné la priorité a la protection
de son industrie des télécommunications au nom
de la souveraineté culturelle, ces entreprises étant
censées étre les principaux vecteurs de la culture
canadienne.

A cette fin, lors d'une conférence de presse, Justin
Trudeau a déclaré ceci: « Il est inconcevable pour
les Canadiens et les Canadiennes qu’'un média
américain puisse acheter un média canadien,

que ce soit un journal, une chaine ou un groupe
de télévision. C'est pourquoi nous avons dit tres
clairement gue la défense de I'exception culturelle
est fondamentale pour les Canadiens et les
Canadiennes. » (CBC, 5 septembre 2018)



https://canadianstandup.ca/fr/
https://canadianstandup.ca/fr/
https://www.tsa.ca/
https://www.tsa.ca/
https://www.cbc.ca/news/politics/trudeau-cultural-exemption-1.4806919

10 | Le probleme quand on veut faire rire au Canada

Certes, protéger les entreprises médiatiques
canadiennes contre leur achat par des
conglomérats américains est défendable si ces
entités investissent de maniere significative dans
les actifs culturels canadiens et en génerent.
Cependant, depuis des années, des entreprises
comme Bell et Rogers s'appuient fortement sur
I'acquisition d'émissions américaines qu'elles
désignent comme du contenu canadien, privilégiant
les retombées commerciales au détriment d'un
développement culturel substantiel.

Depuis des dizaines d'années, le Canada justifie
sa politique culturelle comme un rempart contre
la domination culturelle américaine. Pourtant,

au sein de cette longue tradition de protection
culturelle, un groupe majeur de travailleuses et de
travailleurs culturels est resté largement invisible :
les humoristes.

Une pétition soutenue par la députée Julie
Dabrusin a été lancée en ligne pour demander au
gouvernement fédéral de reconnaitre I'humour
comme une forme d'art. Cette pétition faisait partie
de la campagne de lobbying de 'ACHS a Ottawa.
Elle a été déposée a la Chambre des communes

et a recu une ovation debout. La force du moment
s'amplifiait. Un esprit de solidarité commencait a
s'installer. Puis...

Une crise décisive!

La fragilité de I'écosystéme de I'humour canadien
est apparue au grand jour en 2019 lorsque la
nouvelle a été annoncée que Juste pour rire allait
acquérir la chaine d’humour de Sirius XM, Canada
Laughs (chaine 168). La nouvelle station, rebaptisée
Just for Laughs Radio, diffuserait désormais des
contenus issus de ses archives, qui comprenaient

des artistes du monde entier, réduisant ainsi ce qui
avait longtemps été le seul espace permettant aux
humoristes canadiens indépendants de se faire
entendre. Les humoristes ont crié au scandale,
affirmant que cette décision priverait les talents
locaux d'une source vitale de visibilité et de
revenus. (Global News, 28 février 2019)

S'ensuivit un extraordinaire mouvement de
mobilisation collective. La nouvelle de I'acquisition
s'est rapidement répandue a travers le monde,
galvanisant tant les artistes que leurs alliés. Le site
britanniqgue Chortle a qualifié cet événement de «

révolution canadienne ». LACHS a entamé des

négociations tendues avec les dirigeants de Juste
pour rire, avertissant le président Bruce Hills que
cette décision aurait des conséquences
dévastatrices pour le secteur de I'humour au
Canada. Parallelement, des appels ont été lancés
au ministére du Patrimoine canadien, et la pression
publigue s'est intensifiée — notamment par des
critiques adressées a Howie Mandel, I'un des
partenaires de |'entreprise.



https://globalnews.ca/news/5007362/just-for-laughs-radio-deal-canadian-comedians/
https://www.chortle.co.uk/news/2019/02/28/42421/www.bbc.co.uk/iplayer/episode/b093srmk/
https://www.chortle.co.uk/news/2019/02/28/42421/www.bbc.co.uk/iplayer/episode/b093srmk/
https://www.chortle.co.uk/news/2019/02/28/42421/www.bbc.co.uk/iplayer/episode/b093srmk/
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C'est alors qu'un événement monumental s'est
produit. [Traduction] « Les hauts responsables des
sociétés partenaires ont annoncé conjointement
mercredi que la chaine rebaptisée Just For Laughs
Radio Canada ne diffuserait que des spectacles des
humoristes canadiens indépendants, qui auront
droit aux mémes redevances que sous |'ancien
régime. » (Global News, 28 février 2019)

Cet épisode a été bien plus qu'une simple polémique
passagere; il a mis en lumiere la fragilité des
structures de I'humour au Canada et les enjeux liés
a la concentration des médias au sein d'un petit
marché culturel. Il a également démontré que les
humoristes — longtemps considérés comme des
travailleurs autonomes évoluant en vase clos —
pouvaient se mobiliser collectivement pour défendre
leurs droits du travail et leur survie économique.
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Ce qui avait commencé comme une réaction
défensive face a une consolidation des entreprises
s'est transformé en une affirmation durable du
pouvoir de la main-d'ceuvre culturelle. Dans ce
contexte, au début de I'année 2024, |la chaine a
discretement mis fin a son affiliation avec Juste
pour rire et a une fois de plus changé de nom, cette
fois sous le nom de SiriusXM Comedy Club, une
décision saluée par les humoristes.

C'est un véritable miracle que les humoristes
aient pu s'unir de maniére aussi significative et

a un moment aussi crucial. Dix ans plus tard, ils
se sont joints a Unifor (le plus grand syndicat

du secteur privé au Canada) en tant que section
communautaire au sein de la section locale SCP
(Le syndicat canadien des pigistes), les intégrant
ainsi officiellement au mouvement syndical. Lors
de la réunion de son Conseil national en 2025,

le SCP a présenté une résolution exigeant que le
gouvernement fédéral reconnaisse officiellement
I'humour comme une forme d‘art, et celle-ci a
été adoptée a I'unanimité. Cela ne s'était jamais
produit auparavant au sein du SCP.

Pourtant, alors méme que les humoristes
commencaient a s'associer collectivement, ils se
sont heurtés a un probléme plus profond : non pas
simplement un manque de financement, mais un
mangque de définition. Dans le cadre de la politique
culturelle canadienne, les humoristes semblent
exister partout et nulle part a la fois.
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6.

Menaces de bene
NUMERIQUE

Dans une lettre urgente adressée au premier
ministre Carney, les Canadiens pour la souveraineté
numérigue — une coalition spéciale d'organisations
et de citoyens — ont mis en garde contre la
menace existentielle que représentent les géants
américains de la technologie pour l'infrastructure
numérique, I'économie, la vie politique et la culture
du Canada, en faisant valoir ce qui suit.

La démocratie canadienne ne peut étre libre si
notre sphére publique numérique est envahie par
I'influence étrangere et rendue toxique a des fins
lucratives. Nous ne prospérerons pas non plus

en tant que zone d'extraction — qu'il s'agisse de
pétrole, de bois d'ceuvre, de minéraux, de données,
de propriété intellectuelle ou de talents.

Nous sommes un pays souverain avec 'un des
plus grands marchés numeériques du monde, une
population trés créative et connectée, diversifiée
dans ses langues officielles et ses expressions et
valeurs culturelles, et pourtant, on ne nous laisse
pas d'autre choix que d'accepter la « domination
technologique incontestée et incontestable » des
Etats-Unis et tous les préjudices qui en découlent.
(httpsy/c4ds.ca/ft/)

Des personnalités canadiennes comme Margaret
Atwood, Atom Egoyan et John Ralston Saul — des
artistes encouragés par le cadre de la politique
culturelle du Canada — comptent désormais parmi
les défenseurs les plus virulents appelant le pays a
retrouver sa souveraineté.

Si la souveraineté culturelle est érodée au niveau
des infrastructures et des politiques, c'est au
niveau de |'artiste gu'elle se fait le plus cruellement
sentir — en particulier dans des secteurs comme
I'humour, qui dépendent de plus en plus des
plateformes numériques pour atteindre leur public
et générer des revenus.

Inégalités en matiére de
monétisation dans I'économie
numérique

Les plateformes de médias sociaux sont devenues
des outils essentiels pour les humoristes et autres
créateurs afin de se constituer un public, de
diffuser leur travail et de créer des opportunités
professionnelles. Cependant, les créateurs

de contenu canadiens sont confrontés a des
désavantages structurels au sein des systemes de
monétisation de plusieurs grandes plateformes.

Un systeme de monétisation numérique a plusieurs
niveaux est en train de voir le jour, dans lequel

les créateurs de certains pays peuvent tirer des
revenus directement de la performance de leur
contenu, tandis que d'autres - notamment les
Canadiennes et les Canadiens - en restent exclus.
L'un des exemples les plus significatifs est le
Programme de récompenses pour les créateurs
proposé par TikTok.

Le Programme de récompenses pour les créateurs
permet aux créateurs admissibles de générer des
revenus directement en fonction de la performance
de leur contenu vidéo une fois que certains seuils
sont atteints, notamment un nombre minimum
d'abonnés et un certain niveau d'audience.
Actuellement, le programme n'est accessible
gu'aux créateurs d'un nombre limité de pays, c'est-
a-dire les Etats-Unis, le Royaume-Uni, 'Allemagne,

e == :

L

F Y .

1

v

i T i i
-3 :

®

1

-

e T —— T —



https://c4ds.ca/fr/
https://www.tiktok.com/creator-academy/article/creator-rewards-program/?lang=fr

17 | Le probléme quand on veut faire rire au Canada

le Japon, la Corée du Sud, la France, le Mexique et
le Brésil. Les créateurs de contenu canadiens ne
sont pas admissibles a ce programme.

Alors que les créateurs des pays participants
peuvent générer des revenus directs a partir

de contenus viraux grace au Programme de
récompenses pour les créateurs, les créateurs de
contenu canadiens n'ont pas acces a cette source
de revenus.

Des représentants du ministere du Patrimoine
canadien ont indiqué que la décision de ne pas
étendre ce programme de monétisation aux
créateurs de contenu canadiens est une décision
prise par la plateforme elle-méme et non le
résultat d'une politique réglementaire canadienne.
Quelle que soit la justification, il en résulte que
les créateurs de contenu canadiens évoluent sur
le méme marché numérique mondial que leurs
homologues internationaux, mais sans bénéficier
d'un acces égal aux outils de monétisation.

Les créateurs de contenu canadiens ont toutefois
acces a plusieurs fonctionnalités de monétisation
alternatives sur TikTok. Il s'agit notamment de
partenariats avec des marques via TikTok One pour
les créateurs, qui met directement en relation les
annonceurs et les créateurs de contenu; d'outils
d'appréciation par les spectateurs comme les
Cadeaux vidéo, qui permettent au public d’envoyer
des cadeaux numériques convertis en petits
paiements; et des Abonnements, qui permettent
aux amateurs de soutenir les créateurs au moyen
de paiements mensuels récurrents. Bien que

ces outils offrent des possibilités de génération

de revenus, ils fonctionnent différemment du
Programme de récompenses pour les créateurs, qui
rémunere directement les créateurs en fonction de
la portée et de la performance de leur contenu.

Etude de cas illustrative

Prenons I'exemple de deux humoristes qui publient
des clips de stand-up similaires sur TikTok — le
premier se trouve aux Etats-Unis et |'autre, au
Canada. Les deux créateurs remplissent les critéres
d'admissibilité de la plateforme, ayant plus de

10 000 abonnés et des centaines de milliers de
vues sur leurs vidéos. Si le clip de I'humoriste
américain devient viral, il est admissible a recevoir
des paiements directs au titre du Programme de
récompenses pour les créateurs en fonction des
performances de la vidéo. L'humoriste canadien,
bien qu'il ait atteint le méme niveau d’'engagement
de son public, ne recoit aucune rémunération
directe équivalente.

Concretement, cela signifie que les créateurs

de contenu canadiens doivent compter sur

des sources de revenus indirectes, comme les
partenariats avec des marques ou les contributions
des amateurs, tandis que les créateurs des pays
admissibles peuvent tirer des revenus directement
du succes de leur contenu. Au fil du temps, ces
différences s'accumulent, créant un désavantage
structurel pour les humoristes canadiens qui
évoluent sur le méme marché numérigue mondial.

A une époque ol les plateformes numériques
faconnent de plus en plus I'industrie mondiale
de I'humour, I'acces inégal aux systemes de
monétisation risque de placer les créateurs

de contenu canadiens dans une situation de
désavantage concurrentiel. Pour aggraver
encore la situation, les humoristes canadiens se
heurtent a des obstacles importants lorsqu'ils se
produisent a I'étranger.
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4

Mobilite
DE LA MAIN-D’'CEUVRE

Les humoristes canadiens qui cherchent
a travailler aux Etats-Unis se heurtent a

d'importants obstacles financiers et administratifs,

devant souvent débourser entre 10 000 et

15 000 dollars américains pour obtenir des
visas et des permis. A l'inverse, les Américains
rencontrent relativement peu d'obstacles pour
travailler au Canada et ne paient qu'une somme
modique de 45 $. Ce co(it crée un désavantage
structurel, obligeant nombre d'entre eux a
investir massivement simplement pour accéder
a des possibilités sur la scene internationale.

Parallelement, I'absence de débouchés au Canada
pour des emplois bien rémunérés et prestigieux
aggrave la précarité et limite le développement

de carriere au pays. |l est essentiel de réduire ces
obstacles pour permettre a I'humour canadien de
s'épanouir tant au niveau national que sur la scene
internationale.
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/0.
Elements, probants, données
ET BESOINS IMMEDIATS

A I'heure actuelle, il n'existe pas de données
fédérales sur les répercussions économiques de
I'industrie de I'humour au Canada; cependant, |a
toute premiere analyse a été menée en Ontario
par Ontario Creates. Elle a mis en lumiére les trois
principaux obstacles au succes des humoristes : le
mangque d'investissements publics ou de soutien
gouvernemental, I'insuffisance de spectacles
prestigieux ou bien rémunérés dans les festivals

et les salles, et la pression pour accepter des
rémunérations faibles. L'étude a également

révélé que le nombre limité de salles de spectacle
et le manque de possibilités en matiere de
développement et de production de contenu rendent
difficile pour les créateurs ontariens de rivaliser sur
le marché mondial des médias numériques.

La création de |la Foundation for Canadian Comedy
(CANCOM) — un organisme a but non lucratif
enregistré au niveau fédéral et dédié au soutien
des artistes de I'humour canadiens — a constitué
une avancée majeure en matiere de soutien aux
infrastructures.

Son Comedy Symposium (Symposium de
I'humour) - la premiére initiative nationale visant a
offrir aux artistes indépendants et aux travailleuses
et travailleurs techniques des possibilités de
développement professionnel, de réseautage et

de retour d'expérience - a constitué une avancée
majeure. Pour la premiére fois, des fonds fédéraux
ont été alloués a un programme national dédié

a I'humour, concu, géré et mis en ceuvre par des
artistes de I'humour, pour des artistes de I'humour,

- ival.
Simon Rakoff, Jewish Comedy Fest
offrant un soutien crucial a la création de contenu,
a l'avancement de carriere et au développement
professionnel durable.

CANCOM a distribué environ 322 000 $ en
subventions et contrats pour soutenir 25 projets,

et 15 autres devraient bénéficier d'un financement
cette année. Ces efforts ont été cruciaux et ont créé
un précédent, mais les tables rondes organisées
avec des humoristes de tout le pays dans le cadre
du présent document ont révélé que d'importantes
lacunes structurelles subsistent.

Conclusions des tables rondes :
besoins immédiats du secteur de
I'humour canadien

En février 2026, un groupe de personnes du
secteur de I'humour, composé d’humoristes,
d'écrivaines et d'écrivains ainsi que de propriétaires
de clubs, s'est réuni autour d'une table ronde pour
discuter de la situation de I'humour au Canada.

Le groupe a mis en évidence plusieurs themes
récurrents concernant les besoins les plus criants
auxquels est confrontée l'industrie canadienne de
I'humour. Leurs points de vue convergeaient vers
un ensemble commun de problemes structurels
affectant la pérennité de I'humour en tant que
profession au Canada.

Davantage de possibilités de
spectacles en direct

Les participantes et participants ont souligné que
la croissance du public de I'humour au Canada
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ne s'est pas accompagnée d'une expansion
équivalente des possibilités professionnelles pour
les artistes. Les contraintes géographiques, la
capacité des salles, les contraintes financieres et
les obstacles réglementaires — en particulier ceux
qui affectent les humoristes canadiens cherchant
a travailler aux Etats-Unis — continuent de limiter
le développement de carriere. Les participantes

et participants ont noté que I'augmentation des
possibilités de se produire en direct reste |'un des
moyens les plus directs de renforcer le secteur. Un
plus grand nombre de scenes signifie plus d'artistes
développant leur art, plus de membres du public
découvrant les humoristes canadiens et, au final,
un écosysteme de I'humour plus solide.

Parallelement a cela, les participantes et
participants ont exprimé leur inquiétude quant

au fait que de nombreuses possibilités existantes
sont principalement motivées par la viabilité
commerciale. Si les productions financierement
rentables sont importantes, les humoristes

ont également besoin d'espaces ou ils peuvent
expérimenter, développer de nouveaux sketchs et
affiner leur style. Ces espaces de développement —
historiquement essentiels a |'évolution de I'humour
— sont limités dans de nombreuses régions du
pays, en partie a cause des effets persistants des
confinements liés a la pandémie.

Quand on considere que de nombreuses places

le week-end dans les clubs et salles d’humour
canadiens sont de plus en plus occupées par des
humoristes américains, les humoristes canadiens
continuent d'étre marginalisés sur leur propre
terrain. Par ailleurs, lorsque des marques d’humour
comme Don't Tell Comedy (qui organise des
spectacles d’'humour éphémeres dans des lieux
uniques et non traditionnels dans plus de 250 villes
a travers le monde, et filme certains spectacles pour

diffuser du contenu vidéo de stand-up en ligne)
operent librement au Canada, elles proposent des
emplois mal rémunérés aux humoristes, tandis que
les bénéfices partent vers le sud.

Formation, mentorat et
développement professionnel

Un theme récurrent a été la nécessité d'un meilleur
acces a la formation et au mentorat dans le secteur.
De nombreux humoristes émergents manquent
d'informations sur les aspects commerciaux de la
profession, notamment la négociation de contrats,
les parcours de production, I'autoproduction

de spectacles et la maitrise des plateformes
numériques. Les participants ont noté que ce
mangue de connaissances conduit souvent a une
sous-enchere, a des conditions de travail abusives
et a des occasions manquées pour les artistes de se
construire une carriere durable.

Plusieurs participantes et participants ont

suggéré qu'une ressource éducative centralisée —
éventuellement développée par TACHS — pourrait
offrir des formations en libre acces, des webinaires
et des possibilités de mentorat aux humoristes

de tout le pays. De telles initiatives pourraient
contribuer a professionnaliser le secteur tout en
donnant aux artistes les moyens de créer et de
gérer leurs propres possibilités.

Viabilité économique et conditions
de travail précaires

Les participantes et participants ont
systématiqguement décrit I'instabilité financiere a
laquelle sont confrontés les humoristes en activité.
De nombreux artistes financent leur travail créatif
grace a plusieurs emplois sans lien avec leur

art, pendant gu'ils développent leur répertoire,
produisent des spectacles et se constituent un public.
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Dans de nombreux cas, les artistes investissent des
années de travail non rémunéré dans leur carriére
avant d'atteindre un niveau de visibilité susceptible
d'attirer des investissements du secteur.

Plusieurs participantes et participants ont évoqué
I'évolution de la situation au fil du temps : « Il fut
un temps ol personne ne vous payait pour quoi
gue ce soit — on vous offrait un bon pour une
boisson et c'était considéré comme un super
spectacle. » Beaucoup attribuent la reconnaissance
croissante de ce probleme au travail de 'ACHS et a
sa campagne #PayComics, qui a contribué a faire
pression pour une rémunération équitable et la
professionnalisation du secteur.

Cette dynamique crée un systeme dans lequel les
premieres étapes du développement créatif sont
en grande partie autofinancées par les artistes
eux-mémes. Les participantes et participants

ont exprimé leur inquiétude quant au fait qu'une
fois que les humoristes atteignent la viabilité
commerciale, la valeur générée par leur travail

est souvent captée par de grandes plateformes
médiatiques et des sociétés de production plutét
que par les créateurs qui ont développé le contenu.

Monétisation et économie
numérique

Les plateformes numériques ont été identifiées a la
fois comme une opportunité et un obstacle pour les
humoristes canadiens. Si la visibilité en ligne peut
considérablement élargir I'audience, la monétisation
reste inégale et difficile d'acces. Les participantes

et participants ont mis en avant des exemples ou

ul Bhaneja, Ron Pederson.

Matt Baram, Naomi Snieckus, Rao

de courts clips humoristigues viraux ont généré des
revenus mesurables pour des artistes a |'étranger,
tandis que les créateurs de contenu canadiens

se heurtent a des obstacles pour accéder a des
possibilités de monétisation similaires.

Ce déséquilibre souleve des questions plus larges
sur la maniére dont les revenus générés par le
contenu humoristique canadien — en particulier
sur les grandes plateformes mondiales de diffusion
en continu — peuvent soutenir plus efficacement
les créateurs qui le produisent.

Données, infrastructures et
reconnaissance du secteur

Enfin, les participantes et participants ont

noté que I'humour reste un secteur culturel et
économique peu étudié au Canada. Les données
fiables sur I'emploi, la production et la contribution
économique sont limitées, ce qui rend difficile
pour les décideurs politiques de saisir pleinement
I'ampleur et les répercussions de |'industrie.

Les participantes et participants a la table ronde
ont souligné qu'une infrastructure plus solide

- comprenant des réseaux de mentorat, des
possibilités de développement et une meilleure
collecte de données - aiderait les humoristes a
passer de la phase d'expérimentation initiale a une
carriere professionnelle durable.

Dans I'ensemble, I'analyse économique de
I'Ontario, les initiatives de CANCOM et les
conclusions de la table ronde montrent que
I'hnumour canadien ne manque ni de talents, ni

de public, ni de créativité. Ce qui lui manque,
c'est la reconnaissance institutionnelle, le soutien
stratégique et les systemes économiques qui lui
permettraient de prospérer en tant qu'industrie
culturelle pleinement professionnalisée.
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Pecommw‘m’a&bm
EN MATIERE DE
POLITIQUES

Afin de remédier a I'exclusion structurelle de
I'humour du cadre de la politique culturelle
canadienne, les mesures suivantes sont
recommandées :

Reconnaissance officielle de 'humour en tant que
discipline artistique

Le gouvernement fédéral devrait reconnaitre
officiellement I'humour — y compris le stand-up, le
sketch et I'improvisation — comme une discipline
artistique admissible au financement par le Conseil
des arts du Canada.

Mise en place de sources de financement dédiées
a I'humour

Créer des programmes de subventions ciblés qui
soutiennent la création, le développement et les
tournées d'ceuvres humoristiques canadiennes, a
I'instar des programmes actuellement offerts aux
artistes de théatre, de musique et de littérature.

Améliorer la mobilité transfrontaliére des
humoristes

Collaborer avec les autorités de la culture et de
I'immigration au Canada et aux Etats-Unis afin de
réduire les obstacles qui empéchent les humoristes
canadiens d'accéder au marché américain du
spectacle en direct, tout en garantissant une
réciprocité équitable pour les artistes canadiens.
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Soutenir la monétisation et la visibilité
numeériques

Elaborer des stratégies de politique culturelle qui
tiennent compte de l'importance croissante des
plateformes numériques — comme TikTok et
YouTube —, notamment en offrant des possibilités
de monétisation équitables aux créateurs de
contenu canadien et en améliorant la visibilité du
contenu humoristique canadien.

Redynamiser les échanges culturels
internationaux et les missions commerciales pour
I'humour

Rétablir et étendre les missions commerciales
internationales axées sur I'humour en tant
gu'exportation culturelle, en s'appuyant sur les
efforts antérieurs visant a positionner le Canada
comme un chef de file mondial de I'humour.
Soutenir les tournées d'échange, les partenariats et
les coproductions avec les marchés internationaux
afin de promouvoir les talents canadiens a
I'étranger tout en favorisant la collaboration
artistique réciproque.

L'humour a profondément influencé la maniere
dont les Canadiennes et les Canadiens se
percoivent. A travers I'humour, la satire et |a
narration, les humoristes refletent en temps réel
les identités régionales du pays, ses problemes
sociaux, ses tensions politiques et la vie
quotidienne. Leur travail traverse les frontieres et
les plateformes, faconnant la perception du Canada
tant au pays qu'a l'étranger.
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https://canadianstandup.ca/fr/
https://canadianfreelanceunion.ca/fr/

